12 400 20
22 460 23
* Estagio N&o N&o 3 480 24
* Disciplinas Tedrico-Praticas 76 1.520 42 400 20
* Disciplinas optativas (Obrigatérias) 2 40 Total 1.740 87
*TCC Nao Nao
* Extensao Curricularizada 9 180 (Pratica interdisciplinar, 1 e Il)
Total obrigatéria para integralizacao 87 1.740




FACULDADE

CESUSC

Matriz Curricular

CURSO: TECNOLOGIA EM MARKETING

ANO/SEMESTRE: 20231

TOTAL DE CARGA HORARIA: 1740

COD. CURSO: MKT
GRADE: 20231

DISCIPLINA DA GRADE

PRE-REQUISITOS

ETAPA COD. _ NOME CREDITO C.H. COD. NOME
1 1381 PESQUISA DE MERCADO 4 80
1 1383 CRIATIVIDADE E INOVAQAO EMPREENDEDORA 2 40
1 1384 MARKETING E COMPORTAMENTO 4 80
1 1400 GESTAOAGIL E SCRUM (EAD-S) (12 Etapa 400h = 20 créditos) 2 40
1 1401 MARKETING DIGITAL 4 80
1 1402 COMUNICAGAO EMPRESARIAL (EAD — AS) 2 40
1 1403 MARKETING DE RELACIONAMENTO (EAD — AS) 2 40
2 1404 BRANDING, COBRANDING E DIGITAL BRANDING 2 40
2 1405 GERENCIADORES DE MARKETING DIGITAL 4 80
2 1406 GESTAO E QUALIDADE DE SERVIGCOS (22 Etapa 460h = 23 créditos) 2 40
2 1407 DESIGN: TECNICAS E PRATICAS 4 80
2 1408 CUSTOMER EXPERIENCE AND SUCCESS (EAD - S) 2 40
2 1409 CONSUMER INSIGTHS AND ANALYTICS (EAD —S) 2 40
2 1410 DISTRlBUlQ/:\O E LOGISTICA (EAD - 8) 3 60
2 1411 PRATICA INTERDISCIPLINAR | (EAD — Hibrida “ 20h —S” e “ 60h — Presencial” ) 4 80
PAGINA IMPRESSA EM 11/11/2022 AS 13:00:46 Page 1 of 2
FACULDADE CESUSC

Alteragdo de nomenclatura pela Portaria MEC n° 95, de 30 de janeiro de 2015 (DOU 02.02.2015)
Recredenciada pela Portaria MEC n° 1.271, de 29 de novembro de 2018 (DOU n° 230 30.11.2018)
Rodovia José Carlos Daux (SC401), 9301, Km 10 - Santo Antonio de Lisboa - Florianépolis/SC
CEP.: 88050-001 - Fone/Fax: (48)3239-2600 - www.cesusc.edu.br



FACULDADE

CESUSC

Matriz Curricular

CURSO: TECNOLOGIA EM MARKETING

ANO/SEMESTRE: 20231

TOTAL DE CARGA HORARIA: 1740

COD. CURSO: MKT
GRADE: 20231

DISCIPLINA DA GRADE

PRE-REQUISITOS

ETAPA COD.  NOME CREDITO CH. COD. NOME
3 1412 DESENVOLVIMENTO DE PRODUTO 2 40
3 1413 GESTAO DE PORTFOLIOS DE PRODUTOS 2 40
3 1414 MARKETING DE ATACADO E VAREJO (32 Etapa 480h = 24 créditos) 2 40
3 1415 PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARKETING 4 80
3 1416 PLANEJAMENTO DE MiDIAS 2 40
3 1417 NEGOCIOS ELETRONICOS (EAD - AS) 3 60
3 1418 ETICA, RESPONSABILIDADE SOCIAL E SUSTENTABILIDADE (EAD - AS) 2 40
3 1419 MARKETING SOCIAL E AMBIENTAL (EAD - S) 2 40
3 1420 PRATICA INTERDISCIPLINAR Il (EAD - Hibrida “ 20h —S” e “ 80h — Presencial” ) 5 100
4 1421 FORMACAO DE PRECO E ANALISE DE MERCADO 4 80
4 1422 DATA DRIVE CULTURE AND STRATEGY 2 40
4 1423 COPYWRITING E STORYTELLING 4 80
4 1424 PROJETO INTEGRADOR DE CURSO (4® Etapa 400h = 20 créditos) 2 40
4 1425 NEUROMARKETING (EAD - S) 2 40
4 1426 OPTATIVA (EAD — AS) 2 40
4 1427 CULTURA E SOCIEDADE (EAD - AS) 2 40
4 1428 GESTAO DE VENDAS E POLITICA COMERCIAL (EAD — AS) 2 40
OPT 1430 LIBRAS (EAD - AS) 2 40
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Legenda:

Assincrona: é o termo usado para se referir as aulas gravadas pelo professor.
Sincrona: é como também pode ser chamada as aulas ao vivo pelo meet.
Hibrido: Ensino em sala de aula fisica e online (exemplo: 40% presencial e 60% assincrona).



